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Temat pracy magisterskiej:

“Przetwarzanie duzych zbioréw danych z wykorzystaniem PySpark”

Streszczenie:

Tematem pracy magisterskiej jest przetwarzanie duzych zbiorow danych z wykorzystaniem
PySpark. Zbiorem danych sa reklamy polityczne publikowane w serwisie spotecznosciowym
Facebook. Dane zostaly zebrane z kont uzytkownikow Facebooka, ktorzy wyrazili zgode na
zainstalowanie rozszerzenia odpowiadajacego za selekcjonowanie reklam i oznaczaniu ich jako
polityczne. Celem pracy jest odnalezienie zaleznoSci miedzy danymi postugujac sie narzedziami
stuzacymi do analizy duzych zbioréw danych oraz wykorzystaniu algorytméw uczenia
maszynowego.

Wstep:

Do analizy zbioru danych przydatne okazuje sie by¢ narzedzie Apache PySpark pozwalajace na
m.in. uruchomienie obliczen w klastrze co pozwoli na skorzystanie z wiekszych zasobow
pamieciowych. Apache PySpark oferuje szereg funkcjonalno$ci wspomagajqcych przetwarzenie
duzych zbioréw danych. PySpark pracuje wydajniej niz inne podobne narzedzia dostepne na rynku.
Pozwala na uruchamianie obliczen lokalnie, w klastrze, w chmurze oraz umozliwia wspotprace z
takimi technologiami jak: Hadoop, Cassandra, Apache HBASE, Mesos czy Kubernetes.

Apache Spark jest podzielony na komponenty, z ktérych kazdy odpowiada za innego typu
obliczenia lub operacje na danych. Do komponentéw Apache PySpark naleza: Spark SQL, Spark
Streaming, Machine Learning Library i GraphX. Dzieki tym komponentom mamy wyrozniong
czes¢ SparkSQL, ktéra odpowiada za komunikacje z bazami danych oraz plikami JSON i CSV.
Spark Streaming pozwala na strumieniowe przetwarzanie danych. Machine Learning Library
dostarcza algorytmow uczenia maszynowego niezbednych do szczegétowej analizy. Natomiast
GraphX pozwala na przedstawianie danych za pomocq graféw. Podstawowowym typem danych w
Apache PySpark jest RDD ( Resilient Distributed Dataset ) na ktérym wykonuje sie transformacje i
akcje. Transformacje przeksztalcajg instancje RDD i w inng instancje RDD, natomiast akcje
generuja wyniki.

W zbiorze reklam politycznych mozna wyrozni¢ nastepujace nazwy danych: id, html, political, not
political, title, message, created at, updated at, lang, impressions, political probability, suppressed,
advertiser, images. Majac taka liczbe kolumn do przetwarzania bedzie mozna sformutowac¢ wnioski
o instytucjach umieszczajacych reklamy, jezyku uzywanym w reklamach jak i rowniez informacje o
tym jaka tres¢ cechuje reklame polityczna.
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