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Streszczenie:

Nowoczesne wyszukiwarki jako odpowiedzZ zwracaja nie tylko liste rankingowa, ale rowniez
grafike, mapy, wideo, artykuty ze sklepéw internetowych. Autorzy zauwazaja, Ze umiejscowienie
roznych elementow na stronie wyszukiwania jest statyczne, zalezne od typu zapytania i nie zawsze
w pehi satysfakcjonuje uzytkownika. Formutuja wiec nowy problem - optymalizacje prezentacji
catej strony wyszukiwania.

Autorzy proponujq rozwigzanie problemu - framework, ktéry uczy sie optymalnej
prezentacji strony w celu renderowania heterogenicznych wynikéw na stronie wyszukiwania.
Zaproponowane rozwigzanie nie zmienia kolejnosc¢ na liScie rankingowej, a jedynie pozycje
poszczegolnych elementéw w zaleznosci od typu zapytania i preferencji uzytkownika.

Badania zostaly poczatkowo przeprowadzone jako symulacja, a nastepnie w prawdziwej
wyszukiwarce. Problemem w testowaniu w realnych warunkach byta ograniczona polityka
logowania zachowania uzytkownika. Naukowcy mogli zbierac tylko dane takie jak CTR, czas
potrzebny na klikniecie, ilos¢ pominietych elementow.

Moja opinia:

Optymalizacja catej strony wynikow wyszukiwania moze w niektdérych przypadkach
znacznie zwiekszy¢ CTR i poziom zadowolenia uzytkownika. Zaproponowane rozwigzanie wydaje
sie by¢ optymalne i dziata nawet podczas badan w realnych warunkach.

Niestety statystyki pokazuja, ze wiekszos¢ zapytan pochodzi z urzadzen mobilnych, a
rozwiazanie zaproponowane przez autorow dotyczy tylko stron wyszukiwania wyswietlanych na
duzych ekranach, a nie urzadzeniach mobilnych.

Chciatbym zwroci¢ uwage na to, ze zwiekszanie CTR pozycji najwyzej na liScie przez
zmiane potozenia takich elementéw jak mapa albo grafika, moze doprowadzi¢ do gwattownego i
nieuczciwego spadku kliknie¢ na nizszych pozycjach. Moim zdaniem tego typu zmiana na stronach
z wynikami dla komercyjnych hasel moze doprowadzi¢ do bankructwa wielu sklepow
internetowych.

Artykut napisany jest fachowym i konkretnym jezykiem, a podana bibliografia jest bardzo
obszerna. Czytelnik, ktory nie zna poje¢ zwigzanych z wyszukiwarkami internetowymi, zrozumie
tekst dzieki bardzo doktadnemu wprowadzeniu i rzetelnemu sformutowaniu problemu.
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